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Нелинейность медиапространства как фактор субъектности медиатекста

Рассматривается  нелинейность  медиапространства  как  фактор,  способствующий
активизации субъектности медиатекста. В качестве гипотезы выдвигается тезис о том,
что  к  факторам  реализации  нелинейности  можно  отнести  медийные  признаки:
лингвостилистическую структуру текста,  мультимодальность,  гипертекстуальность  и
интерактивность. Делается вывод о том, что на различных уровнях текста, сочетающих
вербальные  и  медийные  компоненты,  нелинейно  проявляются  и  развертываются
изначально не заложенные в структуре текста смысловые компоненты, транслируются
дополнительные смыслы, контексты и ассоциации.
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