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Способы перевода рекламы в печатных изданиях и на телевидении

Данная  статья  посвящена  исследованию  основных  способов  перевода  текстов
современной печатной и телевизионной немецкой и английской рекламы на русский
язык  в  целом  и  метафоры  в  частности. Перевод  лексических  средств  (метафор)  в
рекламном тексте добавляет ему яркости и выразительности, требуя от переводчика
особого внимания, профессиональных навыков и глубоких фоновых знаний.
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