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Аннотация. Исследуются теоретические подходы к формированию медиакомпетенций у студентов в ходе
их творческой учебной деятельности, описаны методологические подходы к созданию условий для формирова-
ния медиакомпетенций, представлен анализ проблемы. Обоснована актуальность вопроса в условиях перехода
учебного процесса на медиаобразовательные технологии. Акцент исследования фокусируется на студентах ме-
дийных специальностей. Представлен опыт медиапроектной деятельности студентов вуза с учетом их профес-
сиональных перспектив в реальном секторе бизнеса. Представлены результаты проведенного эксперимента по
созданию студентами медийного продукта и его оценка действующими экспертами-практиками. Систематизи-
рованы и обобщены педагогические подходы к выбору принципов и условий новых методик формирования ме-
диакомпетенций. 
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Введение 
Медийная активность современного общества затронула все сферы и отрасли соци-

ального развития.  Особую нагрузку в этом процессе  несет  медиатизация образования.
Вузы отвечают вызовам времени и ведут активную подготовку студентов, формируя их
медиакультуру, медиаграмотность и медиакомпетенции. Переход учебных процессов на
медиаобразовательные  технологии  потребовал  поиска  новых методик  и  подходов  для
достижения приоритетных целей образования. Все эти факторы подтверждают актуаль -
ность выбранного вопроса. Обществу требуются специалисты новой фармации, готовые
осваивать медиатехнологии в различных отраслях, а вузам требуется разработка новой
методологии формирования медиакомпетенций,  отвечающих запросам и вызовам циф-
ровой трансформации общества и экономики. 

Исходя из заявленной актуальности, была поставлена цель исследования – проанализи-
ровать особенности формирования медиакомпетенций студентов в ходе разработки творче-
ских медиапродуктов в вузе. Для этого решались следующие задачи: изучение и обобщение
теоретического и научно-практического опыта в области формирования медиакомпетенций
студентов;  анализ  и  систематизация  опыта  внедрения  творческих  медиапроектов  в  вузе.
В качестве объекта исследования был выбран Уральский филиал Финансового университета
при Правительстве РФ, предметом исследования стал учебный процесс создания творческого
медиапродукта  для студентов направления подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с обще-
ственностью». 

Обсуждение
Теория вопроса и постановка проблемы. Вопросы формирования медиакомпетентности

студентов вузов в теоретическом и прикладном аспектах нашли отражение в многочислен-
ных исследованиях российских ученых и практиков. Так, например, А.В. Федоров, анализи-
руя содержание понятия «медиакомпетентность», отмечает широкий диапазон трактовки и
интерпретации данного термина [17], а С.В. Миндеева делает акцент на разграничении поня-
тий «медиакомпетентность» и «медиакомпетенция» в дидактическом аппарате теории про-
фессионального образования [12]. По мнению Т.М. Гончарова, многое зависит от выбирае-
мых вузом принципов [4]. В исследованиях М.В. Жижиной медиакомпетентность сопостав-
ляется  с  медиаграмотностью  как  составными  элементами  медиаобразования  [6],  а
Н.В.  Змановская  и  Р.М.  Мулдашев  включают  в  состав  понятия  медиакомпетентности  не
только специализированные знания, умения и навыки, но также и позитивную ценностную
направленность личности в отношении медиапространства и медиаресурсов [7; 13]. 

Категорию медиакомпетентности с личностными способностями обучающихся срав-
нивают  в  своих  исследованиях  А.А.  Казеева  и  С.Л.  Троянская  [8;  9;  16],  а  в  работах
О.П. Кутькиной приоритеты подготовки студентов смещаются к условиям [11]. Однако в
теории вопроса звучат и другие формулировки педагогических проблем. Так, в ряде ис-
следований  по  особенностям  формирования  медиакомпетенций  студентов  в  вузе  наи-
большее внимание уделяется проектной деятельности как способу разработки медиапро-
дуктов,  что  позволяет  обучающимся  медийных  специальностей  развивать  медиакомпе-
тенции до конкурентного уровня. Об этом в своих работах пишет С.А. Базикян [2], указы -
вая на важность медиапроектов в журналистском образовании.  В трудах Е.В. Касьяновой
можно найти методику развития медиакомпетенций студентов посредством медиаобразо-
вательных проектов [10], а в исследованиях Д.И. Ющенко раскрывается технология при-
менения проектных методов для медийных специальностей [18]. 

Следовательно, ключевой педагогической проблемой остается вопрос о том, каким об-
разом формировать медиакомпетенции студентов и как при этом получить конкретный ме-
диапродукт, соответствующий запросам реального медиарынка?

Методы и методология исследования. Опираясь на теоретические предпосылки разви-
тия вопроса и на проведенный анализ научных трудов, была определена методология и мето-
ды исследования. Важным наблюдением считаем, что для формирования медиакомпетентно-
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сти специалистов по рекламе и связям с общественностью в образовательном процессе вуза
выступают все классические методы учебной деятельности, в том числе лекционно-семинар-
ские  и  практико-ориентированные  занятия  по  разработке  медиапродуктов  творческой
направленности.  Помимо классических методов,  наибольшую практическую ценность  для
формирования медиакомпетентности имеет метод проектной деятельности [2; 10; 14; 18], ко-
торый позволяет студентам создавать уникальные медиапродукты. Главным этапом в систе-
ме подготовки медиапродуктов являются творческие задания, позволяющие студентам непо-
средственно создать творческий ресурс. 

Здесь возможно большое разнообразие создаваемых творческих продуктов: страницы и
сообщества в социальных сетях, сайты, блоги, виртуальные периодические издания, проекты
создания текстового, видео- и аудиоконтента. Именно об этом пишут ведущие ученые в об-
ласти медиа. Так, Ю.А. Андронов называет медиапродуктом СМИ и считает, что проект по
созданию СМИ может являться высшей формой реализации медийных компетенций [1], а в
методологических обзорах Д.Ю. Волокитина спектр медиапродуктов значительно упрощен и
расширен, так как, по мнению автора, к медиапродукту можно отнести заметки, публикации,
тексты, создаваемые на учебных занятиях [3]. В любом случае не отрицается роль проектных
работ в формировании медиакомпетенций [14], но практические приоритеты сохраняются за
ключевым медиапродуктом – СМИ [15], так как этот метод в большей мере ориентирует сту-
дентов на будущую профессию, создает предпосылки для развития медиакомпетентности.  

Используя имеющийся методологический опыт и широкую теоретическую базу по фор-
мированию медиакомпетенций студентов в ходе разработки творческих медиапродуктов в
Уральском филиале Финансового университета подобная практика также активно применя-
ется для подготовки студентов  направления подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с обще-
ственностью». Одним из ведущих методов формирования  медиакомпетенций в Уральском
филиале является создание медиапродукта и его презентация в качестве медиапроекта перед
экспертами-практиками,  оценивающими глубину,  профессионализм и содержание работы.
Одним из примеров такой медиапроектной деятельности было задание для студентов по со-
зданию регионального интернет-издания. Тематика и направленность интернет-издания вы-
биралась студентами самостоятельно, а структура, дизайн, композиция и наполненность ин-
тернет-издания была задана изначально всем обучающимся. Студентам была представлена
канва для создания медиапродукта, в которую включались наводящие вопросы, ответ на ко-
торые и должен был определить содержательную уникальность медиапродукта. 

Например, к числу наводящих вопросов относились такие, как: «Какой будет идеологи-
ческий посыл Вашего издания? Какова будет цель концепции по отношению к аудитории?
Какова будет информационная повестка дня? На чем будет сделан идеологический акцент?
Какие ключевые особенности будут у вашего издания для медиааудитории?». Далее студен-
там были представлены задания, в ходе которых им нужно было определить правила текста,
стилистические особенности своего медиапродукта, характеристики медиаязыка и виды заго-
ловков. При этом были предложены наводящие вопросы: «Какие темы будете использовать
для вовлечения и рефлексии аудитории в рамках своего регионального издания? Какова бу-
дет этика и медиаэстетика вашего ресурса?». Также студенты при разработке интернет-изда-
ния  обязательно  должны были  представить  миссию  своего  издания,  сформулировать  его
сверхзадачу, принципы продвижения информации и этапы медиапланирования контента. 

При защите своего медиапродукта студенты в обязательном порядке отвечают на до-
полнительные вопросы экспертов и медиапрактиков, в том числе на такие: «как строится ме-
дийная стратегия вашего издания? Как реализуется контент-менеджмент и медиаэкономика
вашего ресурса? Как видите развитие бренда? Каков инструментарий для продажи рекламы
вашего регионального интернет-издания и какова стратегия работы с конкурентами на мест-
ном рынке?». В ходе защиты медиапродукта экспертная комиссия выделяет победителей и
призеров, а проектам-лидерам оказывают реальные меры содействия для выхода медиапро-
дукта на региональный рынок. 
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Результаты исследования. В ходе проведения медиапроектной работы по созданию ме-
диапродукта в виде регионального интернет-издания приняли участие 45 студентов Ураль-
ского филиала Финансового университета при Правительстве РФ очной и заочной формы
обучения,  что составило 74% от общего числа обучающихся по направлению подготовки
42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». Спектр тематик интернет-изданий был мак-
симально  разнообразен:  молодежная  культура,  мода,  цифровые технологии,  региональная
политика,  а  также  религиозные,  мистические  и  музыкальные  направленности  изданий.
Из общего числа проектов были выбраны четыре проекта-победителя: «Масштаб культуры»,
«Polit-News», «Легенды и мифы Челябинска», «YouthVibe», которые эксперты оценили мак-
симально высоко за их практическую направленность, целесообразность и актуальность для
молодежной аудитории, в том числе были высоко оценены такие параметры, как медиаэсте-
тика,  стилистика,  дизайн ресурса,  интерактивность  контента  для вовлечения и  рефлексии
аудитории. Структура экспертной оценки отражена на рис. 1. 

Рисунок 1

Экспертная оценка студенческих медиапродуктов

Абсолютным лидером проектов по созданию медиапродукта экспертами был признан
медиапроект «YouthVibe», который по 10-балльной шкале набрал по 10 баллов из всех пред-
ставленных критериев. Затем для сравнения динамики уровня сформированности медийных
компетенций была проведена оценка таких критериев, как: графические навыки студентов,
дизайнерские навыки, контент-навыки, навыки работы с медиатекстом и эстетико-стилисти-
ческие навыки. Все показатели оценивались по 10-балльной шкале. При этом срез проводил-
ся на двух этапах: 1) до момента создания медиапродукта (этап постановки задачи) и 2) по-
сле защиты медиапроекта (этап завершения задачи). Результаты отражена на рис. 2. 

Рисунок 2

Экспертная оценка уровня сформированности медиакомпетенций

Из графика видно, что присутствует положительная динамика и наиболее высоко сфор-
мированы навыки работы с медиатекстом и контент-навыки. В среднем динамика формиро-
вания медиакомпетенций составляет от 2-х до 4-х баллов, что свидетельствует о высокой
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практической и прикладной направленности работы с медиапроектами. У 22% студентов су-
щественно  изменились  эстетико-стилистические  навыки,  у  34% – повысился уровень  ди-
зайнерских навыков, почти у всех участников (74%) укрепились и повысились навыки рабо-
ты с медиатекстом. Лидер медиапроектов «YouthVibe» был поддержан экспертами и функци-
онирует  как мобильное приложение (https://youthvibe.ukit.me/),  студенты-разработчики ме-
диапродукта отмечают, что их навыки достаточны для самостоятельного ведения профессио-
нальной медийной деятельности. 

Выводы
Можно утверждать, что основной особенностью формирования медиакомпетенций сту-

дентов является прикладной характер творческих заданий, имеющих практику внедрения с
выходом в реальное медиапространство. Проведенный эксперимент позволил подтвердить
поставленные задачи, достигнуть цель и опытным путем обобщить теоретическую и методо-
логическую базу исследования.
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