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Введение
С начала XXI в. мировое сообщество пристально наблюдает за обострившимися поли-

тическими отношениями между двумя мировыми державами: США и Россией. Это противо-
борство имеет геополитическую основу и проецируется в разные области функционирования
государственного механизма (в проводимую странами внешнюю и внутреннюю политику,
экономику, туризм и многое другое). При этом немаловажное значение в данном процессе
играет фактор целенаправленного создания образа противоборствующего государства. Как
писал американский учёный К. Боулдинг, автор книги «The Image»: «Образы государств со-
здаются не историками, а странами-противниками» [23, c. 114].
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Проблема изучения образов государств в настоящее время находится в центре вни-
мания политической лингвистики и лингвистической имагологии (Н.И. Свистунова [19],
Е.Е. Коптякова [9], И.В. Кокурина [8], Е.В. Степанова [20] И.А. Дьяченко [7] и др.), ко -
торые рассматривают механизмы создания данных образов в различных дискурсах и, в
первую очередь, в политическом медиадискурсе, где эти образы наиболее отчётливо ре -
ализуют свой манипулятивный потенциал, то есть участвуют в процессе политической
модализации. Под последней понимается формирование у аудитории позитивного/нега -
тивного  отношения  к  тем  или  иным  объектам  и  событиям  «в  желаемом  для  автора
направлении в соответствии с его убеждениями и социальным заказом» [3, с. 14]. 

Данная манипулятивность проявляется особенно отчётливо в том, что положительный
и отрицательный образы одного и того же государства, создаваемые в медиадискурсе, могут
в разные исторические периоды сменять друг друга в связи с улучшением или ухудшением
отношений между государствами [17; 22]. Кроме того, одно и то же государство может быть
репрезентировано в аксиологически противоположных образах политиков-оппонентов [16].
Следовательно, положительный и отрицательный образы государства выступают по отноше-
нию друг к другу как концепт и антиконцепт, взаимопредполагая, взаимообусловливая, но и
одновременно взаимоисключая друг друга [4, с. 42]. 

В рамках проводимых нами исследований создание образа России рассматривается в
контексте предвыборного дискурса США 2024 г. Предвыборный дискурс является разновид-
ностью политического дискурса [6, с. 4], оказывающего огромное влияние на общественное
сознание и формирование общественного мнения.  В предвыборном дискурсе  все речевые
стратегии подчинены задаче оказания воздействия на адресата, убеждении его в принятии
решения,  нужного для субъекта политической деятельности [12,  с.  64].  Ключевую роль в
данном дискурсе играет стратегия самопрезентации личности кандидата в президенты и его
политических взглядов [10]. При этом акцент делается не на личностных качествах прези-
дента, а на его политической программе [21], обязательной включающей вопросы междуна-
родной политики, связанные с отношениями с другими государствами.

Кандидат может обещать укрепить или улучшить отношения с государствами-со -
юзниками или сателлитами, создавая их положительные образы, а может обещать вести
жёсткую политику против государства-врага, что, например, типично для негативно-а -
грессивной риторики Дж. Байдена и К. Харрис в отношении России [2; 5]. В последнем
случае речь идёт о моделировании образа фантомного противника [13, с. 5]. Кроме того,
кандидат может занять позицию третейского судьи и обещать урегулировать отношения
между конфликтующими странами, как это делал в последней предвыборной кампании
Д. Трамп, противопоставляя своё стремление к прекращению войн агрессивной полити-
ке оппонентов-демократов [18, с. 51]. Данная позиция тоже предполагает создание об-
разов  государств,  которые  находятся  в  центре  внимания  американского  лидера,  и,  в
частности, России, по отношению к которой Д.  Трамп, так же как его оппоненты, счита-
ет необходимым проводить политику сдерживания, хотя и в несколько иной, чем у Де -
мократической партии, форме [5, с. 13].

Всё изложенное выше позволяет прийти к выводу о том,  что образ  России являлся
неотъемлемой частью американского предвыборного дискурса 2024 г. и формировался поли-
тиками, имеющими разные политические программы.  Это обусловливает актуальность его
изучения с позиций лингвистической имагологии.

Цель работы состоит в описании языковых средств создания образа России в аме-
риканском предвыборном дискурсе 2024 г. на основе алгоритма анализа, разработанно -
го К.П. Постерняк и Н.Б. Боевой-Омелечко [24] и предполагающего описание особенно -
стей вербализации четырёх составляющих образа России: понятийной, образной (мета -
форической), оценочной и ассоциативной. При этом к средствам понятийной вербализа -
ции относятся  лексемы-номинанты государства,  образной –  метафоры,  визуализирую -
щие образ; оценочной – эксплицитные оценочные высказывания, включающие оценоч -
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ные прилагательные в  позиции эпитета  или предикатива,  ассоциативной – лексемы, с
которыми имя концепта  регулярно  употребляется  в  одних и  тех  же  микроконтекстах.
Материалом  исследования послужили тексты выступлений кандидатов на пост прези-
дента США в период предвыборной кампании 2024 г., размещенные в открытых источ -
никах в сети Интернет. 

Обсуждение
Анализируя  особенности  вербализации  понятийной  составляющей  образа  «Россия»,

формируемого в предвыборных выступлениях Дж. Байдена, К. Харрис и Д. Трампа, следует
отметить две группы лексем, используемых для обозначения государства. В первую группу
входят официальные названия страны (Russia, the Russian Federation), ко второй группе отно-
сятся идеологемы, т.е. слова и словосочетания с идеологическим компонентом в структуре
их значения [15, c. 154], к которым, по мнению Е.Г. Малышевой [11, с. 37], возможно отне-
сти лексемы Kremlin, Moscow, Putin’s Russia. Обычно лексемы этой группы употреблялись в
контекстах,  направленных на дискредитацию нашей страны и обвинение её в  нарушении
международных  резолюций,  агрессии,  стремлении  к  коррупции  и  тотальному  контролю.
Например:

(1) It would  violate multiple U.N. Security Council  resolutions that  Moscow itself voted to
put  in  place  (Joe  Biden  Holds  an  Expanded  Bilat  with  Volodymyr  Zelenskyy  of  Ukraine  –
September 21, 2023).

(2) That was the dream of those who declared Ukraine's independence more than 30 years
ago…and those who continue still to root out Kremlin's efforts to corrupt, coerce, and control
(Joe Biden Addresses the Russian Invasion of Ukraine in Warsaw – February 21, 2023).

(3) Now is the time for even greater unity among our NATO Allies to stand up to the threat
that Putin’s Russia poses (Remarks by President Biden on the Reported Death of Aleksey Navalny
– February 16, 2024).

Метафорическая составляющая образа «Россия» в выступлениях американских по-
литиков также характеризовалась преимущественно негативной окраской. В данном контек-
сте интересным представляется рассмотрение особенностей риторики кандидатов: демокра-
ты (Дж. Байден и его преемница К. Харрис), стремясь обосновать уже принятые политиче-
ские решения и финансовые вложения в конфликт на Украине, говорили о России как об
идущем напролом мощном государстве, сокрушающем всё на своём пути и стремящемся к
мировому  господству.   При  этом,  в  частности,  использовалась  мифологическая  метафо-
ра-термин juggernaut, восходящая к санскритскому слову Джаганнатха и означающая «вла-
дыка Вселенной» (одно из имён Кришны в индуизме):  

(4)  It theoretically could, but it's not likely. Look, the idea that Russia, this  juggernaut
that  is  absent  in  nuclear  weapons,  this  conventional  juggernaut (David  Muir  of  ABC News
Interviews Joe Biden in Normandy – June 6, 2024).

Также Дж. Байден использовал метафорическую номинацию  Mother Russia,  обвиняя
Россию в захвате чужой территории и иронизируя над патриотической риторикой россий-
ской власти:

(5) Over, you know, 180,000 people crossing the border, invading another country because it
was part of Mother Russia (October 20, 2023, Remarks: Joe Biden Addresses a Fundraising Event
in Washington).

Стремясь дискредитировать Россию, демократы обвиняли её в нечестности по от -
ношению к мировому сообществу, проявляющейся в стремлении России и Китая доми -
нировать в Арктическом регионе.  При этом использовалась антропоморфная метафора
to circumvent the globe:  

(6) Now, you got China and Russia in the North Pole trying to circumvent the globe, change
the dynamic in the region (Conan O'Brien Interviews Joe Biden on 'Conan O'Brien Needs a Friend'
– December 20, 2023).
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Однако в рамках своей предвыборной риторики Дж. Байден всё же не исключал воз-
можности изменения в напряженных между странами отношениях, рассматривая Россию и
Китай как потенциальных партнёров, с которыми сложно, но всё-таки возможно выстраивать
отношения (антропоморфная метафора partners):  

(7) We have to change the whole world's attitude. And right now, Russia and China are very,
very difficult partners (Stephanie Abrams of The Weather Channel Interviews Joe Biden in Arizona
– August 9, 2023).

Республиканец Д. Трамп, несмотря на его противостояние с Дж. Байденом, также
высказывал недовольство союзническими отношениями, сложившимися между Россией
и Китаем (метафора семьи  get /  be married).  Но при этом он подчёркивал, что данный
союз возник в силу ошибочной политики Дж. Байдена (военная метафора force): 

 (8)  He's forced Russia and China to get married. They're married. Then they took in their
little cousin, Iran, and then they took in North Korea. They don't need anybody else (Bloomberg
Businessweek Editors and Reporters Interview Donald Trump – July 16, 2024).

(9)  You want to do business with Russia, make a lot of money. It's good. Now the worst thing
happened. Russia has been forced into the arms of China. This is something that if you're 10 years
old studying history, you learn never let Russia and China get together (Donald Trump Sits for a
Prerecorded Interview with Fox and Friends Weekend – June 2, 2024).

Обвиняя демократов в формировании данного союза, Д. Трамп параллельно рисовал
образ коллективного врага, с которым он как будущий лидер готов бороться. При этом он ис-
пользовал как антропоморфную эмоциональную метафору, подчёркивающую презрительное
отношение указанного коллективного врага к США, так и гастрономическую метафору, ука-
зывающую на экономический ущерб, причиняемый этим врагом его стране:   

(10) The biggest problem is what he's saying to Russia, China, to Kim Jong Un, North Korea, what
he's saying to these countries, they're laughing at us. They can't believe this has happened to America
(Donald Trump Holds a Political Rally at Temple University in Philadelphia – June 22, 2024).

(11) And we've had four years of that, and we can't have another four years because Russia
and China and everybody,  Email:   (Donald Trump Holds a Campaign Rally in Reno, Nevada –
October 11, 2024).

В выступлениях Д. Трампа также неоднократно встречались игровые, гастрономиче-
ские, инструментальные и военные метафоры, позволяющие представить Россию опасным
военным противником, угрожающим США и стремящимся достичь мирового доминирова-
ния. Например: 

(12) I mean, Russia's a war machine. Whether you like it or not, it just grinds along, grinds
along. You can speak to people like Viktor Orban, he'll tell you. It's just  a big, fat war machine
(Joe Rogan Interviews Donald Trump for His Podcast in Austin, Texas – October 25, 2024).

(13) Now, Russia and China are holding summits to  carve up the world (Donald Trump
Holds a Campaign Event in Coralville, Iowa – December 13, 202).

Создание такого образа России традиционно для риторики США и направлено на спло-
чение нации вокруг политического лидера [1; 14].

Оценочная  составляющая образа  России  в  американском  предвыборном  дискурсе
была  представлена  эпитетами  с  отрицательными  коннотациями  (nasty,  wild,  xenophobic,
corrupt), что способствовало созданию крайне негативного образа государства, проявляюще-
го жестокость по отношению к Украине и отказывающегося принимать мигрантов в силу
присущей ему ксенофобии:

(14) Israel is blowing up. The Middle East is blowing up. Russia is going wild with Ukraine.
And things are out of control. And we have nobody that knows how to talk (Adin Ross Interviews
Donald Trump on Kick Livestream Platform – August 5, 2024).

(15) Why is Russia (stalling so badly economically)? Because they're xenophobic. They don't
want immigrants (Joe Biden Attends a Campaign Fundraiser Event in Washington – May 1, 2024).
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Однако несмотря на очевидно преобладающее использование оценочных прилагатель-
ных с негативной коннотацией, в рамках одной из своих предвыборных речей Д. Трамп ис-
пользовал эпитет poor, подчёркивая, что Россия слишком часто становится объектом обвине-
ний в скандальных делах на политической арене. Такая позиция была обусловлена стремле-
нием Д. Трампа доказать несостоятельность утверждений Дж. Байдена о вмешательстве Рос-
сии в выборы президента США 2016 и 2024 гг.: 

(16) And I said, "Oh, no. It's Russia, Russia, Russia all over again." But they don't look at
China, and they don't look at Iran. They look at Russia. I don't know what it is with poor Russia
(Donald Trump Holds a Campaign Rally in Mosinee, Wisconsin – September 7, 2024).

Приведённую выше интерпретацию можно подтвердить ещё одним примером, в кото-
ром Д. Трамп использовал лексему scam и фразеологизм witch hunt, говоря о несостоятельно-
сти утверждений о российском вмешательстве в ход предвыборной кампании,  тем самым
снимая обвинения и с самого себя:

(17) It's political interference. It's a witch hunt just like the fake Russia, Russia, Russia scam
was  a witch hunt and just like they want to start that scam all over again by announcing that
Russia, Russia, Russia we're talking about (Donald Trump Holds a Press Conference in New York
– September 6, 2024).

Ассоциативная составляющая образа России была представлена в предвыборных вы-
ступлениях представителей Демократической партии в основном в микроконтекстах, в кото-
рых лексема  Russia употреблялась совместно с лексикой с негативными коннотациями.  В
рамках своих речей Дж. Байден и К. Харрис стремились сформировать ассоциации России с
агрессией и оккупацией чужих земель:

(18) Together,  we  deterred  further  Russian  aggression in  Europe  (Joe  Biden  Holds  a
Bilateral Meeting with Jens Stoltenberg of NATO – June 17, 2024).

(19) And, by the way, Russia's brutal invasion of Ukraine led to the highest-record food crisis
in all of history (Joe Biden Delivers an Opening Statement at the G20 Summit in Rio de Janeiro –
November 18, 2024).

(20) I actually met with Zelenskyy a few days before Russia invaded, tried through force to
change territorial boundaries, to defy one of the most important international rules and norms,
which is the importance of sovereignty and territorial integrity (ABC Hosts a Presidential Debate
with Kamala Harris and Donald Trump – September 10, 2024).

В выступлениях Д. Трампа закреплялись традиционные для США ассоциации России с
коммунизмом и сталинизмом, репрезентирующими Россию как крайне сложного для взаимо-
отношений партнёра, наряду с Китаем, и воспроизводящими достаточно негативный образ
государства в массовом сознании: 

(21)  You don't get a jury. This is  communist Russia. This is a communist China. Nobody's
ever heard of a thing like this. We don't get a jury. It's unthinkable (Donald Trump Addresses His
Club 47 Fan Club in West Palm Beach, Florida – October 11, 2023).

(22) We discussed that before, but this is more like Stalinist Russia or Communist China that
we're  dealing  with.  These  people  have  reached a  level  of  Trump Derangement  syndrome that
nobody thought was possible (Donald Trump Addresses the North Carolina GOP Convention in
Greensboro – June 10, 2023).

Выводы
Проведённый анализ показывает, что образ России использовался в американском предвы-

борном дискурсе для оправдания или, наоборот, критики деятельности предшествующего прези-
дента, а также для сплочения нации вокруг будущего политического лидера. В дискурсе демокра-
тов, обосновывающих правомерность их враждебной политики по отношению к России, послед-
няя представала как агрессивное, коррупционное государство, нарушающее международные резо-
люции, стремящееся тотальному контролю и проявляющее нечестность по отношению к мирово-
му сообществу в своём желании совместно с Китаем доминировать в Арктическом регионе. 
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Образ агрессивной России создавался и в предвыборных речах республиканской партии с
целью сплочения нации вокруг будущего политического лидера. С этой же целью формировался
образ коллективного врага Россия – Китай, однако он использовался и для обвинения Дж. Байдена
в  возникновении  данного  союза.  Говоря  о  сложности  выстраивания  отношений  с  Россией,
Д. Трамп обращался к традиционным ассоциациям России с коммунизмом и сталинизмом, чуж-
дыми США, что также способствовало созданию достаточно негативного образа.  Употребление
по отношению к России эпитета poor имело целью снять с России и с самого Д. Трампа обвинения
о российском вмешательстве в американские президентские выборы.
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