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Способы перевода метафоры в рекламных текстах

Исследуются  основные  способы  перевода  метафоры  в  рекламных  текстах.
Подчёркивается, что среди других тропов метафора занимает центральное место, так как
позволяет  создать  ёмкие  образы,  основанные  на  ярких,  неожиданных  ассоциациях.
Показано, что создатели рекламы используют все свойства метафоры: оригинальность, ее
образность, выразительность.
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