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Новостной  медиатекст  экологической  направленности  в  интернет-СМИ как  фактор
формирования экологического поведения и сознания молодежи

Представлен анализ медиатекстов экологической направленности,  целью которого является
изучение влияния медиаэффектов на молодежную аудиторию и исследование ее когнитивных,
аффективных,  поведенческих  реакций.  Дается  теоретическое  осмысление  эффектов  медиа,
структурно-содержательные особенности построения текстов (рекламный, журналистский, ху-
дожественный), а также воздействие медиатекстов экологической направленности. Обоснова-
на актуальность исследования в контексте неоднородности медиапотока в современной ин-
формационной повестке, в которой превалирует креализованный поликодовый текст. Предла-
гаются результаты опроса по отслеживанию рефлексии молодежной аудитории на тексты раз-
ного уровня. Делаются выводы, подтверждающие приоритет и лидерство рекламных текстов. 
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