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Образовательная услуга как объект рыночных отношений

Обосновано представление образовательной услуги как многофакторного процесса, объеди-
няющего набор ее характеристик.  Анализируется специфика и характерные черты услуг по
реализации образовательных программ. Рассмотрен механизм предоставления образователь-
ных услуг в масштабе региона. Изложено представление о субрынке экономического образо-
вания как  части рынка образовательных услуг конкретного назначения и наименования, на
котором активно проявляются процессы конкуренции посредством сегментирования, дивер-
сификации, интегрирования.
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