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Исакова А.А. Особенности номинации промышленных товарных марок
Рассматривается  функциональная  вариативность  названий  товаров,  анализируется 

прагмонимия с позиции приоритетных направлений в лингвистике. В статье исследуются 
отдельные нерешенные вопросы теории ономастики, теории дискурса, теории воздействия. 
Цель  работы  заключается  в  изучении  процессов  функционирования  прагмонимов  в 
современном  рекламном  дискурсе  и  описании  ментального  пространства  современной 
прагмонимии  в  сознании  носителей  русского  языка.  Исследование  функциональной 
вариативности  прагмонимов  в  рекламном  дискурсе  особо  актуально  в  связи  с 
возрастающей  ролью  масс-медиальной  коммуникации  в  обществе  и  недостаточной 
изученностью воздейственного аспекта прагмонимического рекламного дискурса в языке 
СМИ.  Сущность  прагмонимии  и  типологизация  рекламных  форм  в  современной 
коммуникации  способствует  определению  прагмонима  как  имени  собственного  и 
выявлению  прагматической  модели  рекламного  дискурса.  Осмысление  обозначенных 
проблем позволяет рассмотреть прагмонимы в коммуникативном пространстве как  одну из 
основных составляющих рекламного дискурса. 
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